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INTRODUCCION

El fenémeno turistico, en las Gltimas décadas, ha ido adquiriendo una gran im-
portancia y todo apunta a que en un futuro ésta seguird su ritmo ascendente, pues,
de ser considerado como un fenémeno coyuntural, cuya importancia social y, sobre
todo econdmica, era relativizada y minimizada por importantes organismos interna-
cionales como el Banco Mundial', en época reciente, ha pasado a ser considerado
como un fenémeno estructural, cuyo protagonismo en la economia internacional,
en general, y en la de muchos paises, regiones y localidades, en particular, cada vez
es mayor, superando, en muchos casos, al de muchos de los sectores productivos
tradicionales, tales como la agricultura, la mineria, la pesca, las manufacturas, etc.

Conscientes de la importancia que va adquiriendo el turismo como actividad
econémica, muchos territorios estin apostando en las dltimas décadas por considerar
a esta actividad entre sus estrategias de desarrollo econémico. De tal forma, que
en la década de los ochenta comienzan a aparecer una gran cantidad de destinos
turisticos impulsados, entre otros, por los siguientes motivos:

* El importante efecto diversificador y multiplicador que tiene la actividad
turistica para las economias locales, unido a la crisis que han experimentado
mucho de sus sectores econémicos tradicionales y a la consideracién del
fenémeno turistico como un fendmeno estructural en continuo crecimiento,
han hecho que muchos territorios apuesten por considerar la promocién de
la actividad turistica entre sus estrategias de desarrollo econémico.

* Las continuas mejoras que se vienen produciendo en las tecnologias de la
informacién y la comunicacién hacen que se reduzcan las distancias, por
lo que surgen nuevos territorios como destinos turisticos, territorios que
anteriormente se encontraban mds alejados, en relaciéon tiempo/coste, a los
principales mercados emisores.

e  Muchos de los destinos turisticos tradicionales se estin convirtiendo en

! En este sentido, el Informe del Banco Mundial sobre la economia espafiola en los afios sesenta consideraba que su de-
sarrollo econémico no se estaba construyendo sobre unas bases sélidas, pues se basaba, en gran medida, en el desarrollo
de la actividad turistica, considerando a esta actividad econémica como una actividad “coyuntural”, pues entendfa que el
crecimiento de la demanda turistica no era mas que una moda.





