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1. Introducción

Este libro trata de ofrecer una visión general de la 
situación del mercado turístico español en unos mo-
mentos delicados por los que atraviesa, junto al resto 
de economías, la nuestra.

Esa visión o perspectiva será doble: por un lado, nos 
aproximaremos a estructura, es decir, identificaremos 
los mimbres con los que se ha elaborado este cesto don-
de hemos colocado durante más de medio siglo los 
huevos de la gallina de oro que por nuestra posición 
geográfica —en términos de latitud y longitud— nos 
ha tocado en suerte. Por otro, interpretaremos —eso 
que hacemos tan mal los economistas pero para lo 
que estamos facultados oficialmente— los signos de 
los datos coyunturales para saber hacia dónde vamos 
con y tras la crisis. 

La crisis. Una resaca que, cuando la sufrimos, siem-
pre juramos evitar y aprender de las consecuencias 




